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Mavi’nin konsolide gelirleri ilk 9 ayda 33 Milyar 580 milyon TL,
net kari ise 2 milyar 67 milyon TL oldu

Tlrkiye’nin 6ncli jean ve hazir giyim markasi Mavi, enflasyon muhasebesine goére diizenlenmis
1 Subat — 31 Ekim 2025 tarihlerini kapsayan ilk dokuz aylk finansal sonuglarini agikladi.
Konsolide gelirler gecen yilin ayni donemine goére %7 oraninda disti ve 33 Milyar 580 milyon
TL olarak gergeklesti. Sirket, ilk dokuz ayi, 6 milyar 628 milyon TL FAVOK ve %19,7 FAVOK
marji ile tamamlayarak 2 milyar 67 milyon TL net kar elde etti. Faaliyetlerinden nakit
yaratmayi slirdirerek saglam bilango yapisini koruyan Mavi’nin, net nakit pozisyonu 4 milyar
254 milyon TL olarak gerceklesti.

Ugiincii geyrekte kar marjlarini yiikseltti

Mavi, okula donlis sezonunu kapsayan (g¢lincl ceyrekte, bir dnceki ceyrege gore %18’lik
artisla, 12 milyar 156 milyon TL gelir elde ederken hazir giyim sektoriindeki yiksek indirim
ve rekabet kosullarina ragmen, basarili marka yonetimi, mugsteri odakli iletisimi, dinamik triin
planlama ve fiyatlama stratejisi sayesinde, briit kar marjinda gegen yilin ayni donemine gore
130 baz puanlik artis yakaladi. Uciincii ceyrekte faaliyet giderlerini de verimli yéneterek
FAVOK marjinda da 310 baz puan iyilesme kaydetti.

Mavi buglin, diinyada 33 llkede 488 magaza ve yaklasik 4.000 satis noktasinda musterileriyle
bulusuyor. Perakende, dijital ve omnichannel yatirimlarina devam eden Sirket, Turkiye’de 2
net magaza acilisi ve 9 magaza genislemesi ile perakendede 193 bin metrekareye ulasti.
ABD’de ise perakendede biylime planlari dogrultsunda 4 yeni magaza acildi.

Dokuz ayda 1,1 milyon yeni miisteri kazandi

Mavi, yilin ilk G¢ ¢ceyreginde 1,1 milyon yeni miisteri kazandi ve sirketin son bir yildaki aktif
miusteri sayisi 6,1 milyona, Mavi App kullanicisi ise 5 milyon kisiye ulasti. Tlrkiye jean
pazarindaki liderligini sirdiiriirken, toplam hazir giyim pazarinda ilk ligteki yerini korudu.
Denimde inovasyona ve fit gesitliligine yaptigl yatirnmlarla misterinin %70’i tarafindan jean
denince akla gelen ilk marka olmaya devam etti.

“4 milyar 254 milyon TL net nakit pozisyonumuzla saglam finansal yapimizi koruyoruz’

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz, Mavi'nin 2025 yili ilk 9 aylik performansiyla ilgili su
degerlendirmelerde bulundu:

“Makroekonomik belirsizliklerin ve enflasyonla miicadele adimlarinin sirdigi raporlama
doneminde, disiplinli stok ve isletme sermayesi yonetimi, basarili fiyatlama stratejimiz ve
disiplinli gider yonetimimiz sayesinde, gicli bilanco yapimizi koruyarak, faaliyetlerimizden
nakit ve net kar yaratmaya devam ettik. “Dogru uriin, dogru fiyat, premium kalite”



stratejimizle, hizli degisimlerin karsisinda her zaman dayanikh kalabiliyoruz. Belirsizlikleri
kontrol edebildigimiz alanlara odaklanarak yonetiyoruz.

Yeni yila, Tiirkiye’de hi¢ borcumuz olmadan ve 4 milyar 254 milyon TL net nakit pozisyonunda
giriyor olmak bize gliven veriyor. Tirkiye jean pazarindaki uzun soluklu liderligimizin yani sira
toplam hazir giyimde ilk 3’teki yerimizi koruyarak, casual giyimin ilk adresi olmaya devam
ediyoruz.”

“TIME tarafindan siirdiiriilebilir biiylimede diinyanin en iyi 2'nci sirketi secildik”

“Saglam finansal yapimizi korurken sirdirilebilir karh biylimeye odaklaniyoruz. TIME Dergisi
ve Statista’nin yaptigi Strdirilebilir Bliiyime arastirmasinda; gecen yila gore alti basamak
yukselerek, diinyanin en iyi 2'nci sirketi segildik, global hazir giyim sektoriiniin ise bir kez daha
lideri olduk. Sektoriimizde Ustlendigimiz 6ncl roliin Turkiye sinirlarini asarak bizi diinya
capinda liderlik konumuna tasimis olmasindan dolayi ¢ok mutlu ve gururluyuz. inovasyon,
yaraticilik, dijitallesme ve misteri odakh yaklasgimimizla destekledigimiz yolculugumuzda,
glicli finansal performansimizi korurken cevresel etkilerimizi azaltma konusundaki
kararliigimiza devam edecegiz.”
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