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1. GIRIS

1.1.Rapor Ozeti

Mevcut marka degerleme raporu, Musteri firma tarafindan bildirilen temel veriler, 31
Aralik 2024 tarihli finansal tablolar, pazar bilgileri ve gelecek projeksiyon éngoruleri
Isiginda hazirlanmis olup asagida raporun 6zeti sunulmaktadir:

Birlik Mensucat Ticaret ve Sanayi isl. A.S.
HAK SAHIBI
Osman Kavuncu Mah. Mensucat Cad. No:22
ADRES Melikgazi Kayseri
TURKIYE
SOLEY
MARKA
TESCIL NO.
03.12.2025
TARIH
31.12.2024
BILANCO TARIHi
Destek Patent proje ekibi tarafindan uluslararasi degerleme normlarina
YONTEM uygun olarak “Pazar odakli” degerleme yontemleri izlenerek hazirlanmistir.
MARKA DEGERI 2.974.023,70 EUR

Deger hesaplanmasinda, marka alt is gruplari, Ulke ve bolge segimine gore cesitli
sektorlerde siniflandirilma yapilmis ve her sektor ayri olarak hesaplanmistir. Asagidaki
rakamlar s6z konusu sektorleri ve karsilik gelen degerleri bildirmektedir.

MARKA DEGER| GENEL BAKIS (Merkezi ve Dogu Avrupa/Tiirkiye)

Marka Hak Degeri Ev Tekstili Sektoru 2.932.473,32
Marka Koruma Degeri Yurtigi ve Yurtdisi 41.550,38
Toplam Marka Degeri 2.974.023,70

Elde edilen marka degerleme sonugclari 6ncelikle firmaniz tarafindan saglanan verilere ve
belirli varsayimlara dayanmaktadir. Bu kapsamda, raporun sunulacagl makama bagl
olarak her bir verinin dogrulugunun belgelerle ispatlanmasi gerekebilir.



1.2. Konu ve Amag¢

Destek Patent A.S. tarafindan hazirlanan bu Marka Degerleme Raporu, Birlik Mensucat
Ticaret ve Sanayi Isl. A.S. adina tescilli olan “SOLEY” markasinin 31/12/2024 tarihi
itibariyla, EUR bazinda Marka Degeri hakkinda gorus bildirmek adina dizenlenmistir.
“SOLEY” markasinin piyasa degeri, Birlik Mensucat Ticaret ve Sanayi isl. A.S. firmasinin
talebi Uzerine, finansal tablolar, gelecek projeksiyonlari, pazar bilgileri ve destekleyici
diger bilgi ve belgeler esas alinarak asagida yer alan standartlara uygun sekilde hazirlanan

rapor ve yontem ile tahmin edilmektedir.”

Sinirlayici Kosullar;

e Uclnci sahislar tarafindan saglanan ve bu degerlemenin tamami ya da bir
bolumune esas teskil eden bilgilerin, guvenilir oldugu varsayilmis ve Rapor’ da
belirtilenlerin haricinde dogrulugu denetlenmemistir.

o Piyasa sartlarindaki degisikliklerden dolayr herhangi bir sorumluluk kabul
edilmemekte ve Rapor tarihinden sonra meydana gelen olay ve sartlarin etkilerini
yansitmak amaciyla, raporun revize edilmesi konusunda bir yudkumluluk
bulunmamaktadir.

e Mdasteri firma bilgilerinin korunmasi konusunda taraflar arasinda imzalanan
“Gizlilik S6zlesmesi” esaslari gecerli olacaktir.

o Destek Patent A.S. yazili onayl olmaksizin, bu rapor herhangi bir sekilde tamamen
ya da kismen yayinlanamaz, raporun veya raporda yer alan degerleme
rakamlarinin veya Destek Patent ve degerleme uzmanlarinin unvan ve adlari veya
mesleki nitelikleri referans verilemez.

e Buraporamaclanan kapsami disinda kullanilmasi yaniltici sonucglar dogurabilir.

Bu tUr sonuclardan Destek Patent sorumlu tutulamaz.



1.3. Destek Patent A.S. Beyanlari

i. Sermaye Piyasasi Mevzuatina Uygunluk Beyani

Sermaye Piyasasi Kurulu’nun 11.04.2019 tarih ve 21/500 sayili karari uyarinca Sermaye Piyasasi
Kurulu’nun 11.04.2019 Tarih ve 2019/19 sayili haftalik bilteninde ilan edilen duyuruya istinaden;
“Gayrimenkul Disindaki Varliklarin Sermaye Piyasasi Mevzuati Kapsamindaki Degerlemelerinde
Uyulacak Esaslar Baslig'nin F Maddesi’nin 9. Bendi” c¢ercevesinde verdigimiz bu beyan ile
Sermaye Piyasasi Kurulu’nun kararinda belirtilen niteliklere sahip oldugumuzu ve bagimsizlik
ilkelerine uydugumuzu, isbu Degerleme Raporu’nunigerisinde yer alan bilgilerin sahip oldugumuz
tum bilgiler cergevesinde gergege uygun oldugunu ve bu bilgilerin anlamini degistirecek nitelikte

bir eksiklik bulunmamasi igin tarafimizca her turlt 6zenin gosterilmis oldugunu beyan ederiz.

ii. Uluslararasi Degerleme Standartlarina Uygunluk Beyani

Destek PatentA.S., UDES 3 Paragraf 5.1.10 uyarinca, UDES Davranis Kurallarinin ahlaki ve mesleki
gereklerine uygunluk cergcevesinde hazirlanan raporigin asagida yer alan maddelere uygunlugunu

beyan etmektedir.

e Raporda sunulan bulgular Degerleme Uzmani’nin sahip oldugu tim bilgiler ¢ercevesinde

dogrudur;

* Analizler ve sonuclar sadece belirtilen varsayimlar ve kosullarla sinirlidir;

* Degerleme Uzmani’nin degerleme konusunu olusturan marka ile herhangi bir ilgisi yoktur.
¢ Degerleme Uzmani’nin Ucreti raporun herhangi bir bolumune bagli degildir;

¢ Degerleme ahlaki kural ve performans standartlarina gore gerceklestirilmistir;

* Degerleme Uzmani, mesleki egitim sartlarini haizdir;

e Degerleme Uzmanr’nin degerlemesi yapilan markanin yeri ve turl konusunda daha dnceden

deneyimivardir;
¢ Degerleme Uzmani, markayi kisisel olarak denetlememistir;

¢ Raporda belirtilenlerin haricinde hi¢ kimse bu raporun hazirlanmasinda mesleki bir yardimda

bulunmamistir.
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2.MARKA DEGERLEME HAKKINDA BILGILENDIRME

2.1. Temel Bilgiler

Marka degerinin hesaplanmasi konusunda uluslararasi arenada en ¢ok kabul goren
yaklasimlar, (1) gelir, (2) maliyet ve (3) pazar tabanli degerleme yontemleridir. Marka
degerleme eldeki verilere, gelecek ongorilerine ve degerleme sebebine bagli olarak
degisik hesaplamayontemleriiceren biruzmanlik alanidir. Bu degerin buyukligline birgok

faktor etki eder.

Marka degerinin belirlenmesine yonelik ilk ciddi calismalar, 1980’lerde sirket ele gecirme
ve birlestirmelerinde gerceklesmis olup, bu dénemde uygulanan finansal modeller
markanin sadece parasal degerini belirlemeye yonelik, tuketici tercih ve bakis acisini
dikkate almayan modellerdir. Ardindan, bu eksikligi gidermek adina akademisyenler
tarafindan musteri davranis ve tercihlerini dikkate alan yeni yontemler gelistirilmis, ancak
bunlar da parasal bir marka degeri belirlemekten ¢cok markanin glicinu 6lgmeye yonelik

yapilandiritmigtir.

Netice olarak, finansal modellerin ve pazarlama bakis agisindan gelistirilmis modellerin
eksikliklerini gidermek amaciyla ginimuzde cesitli karma modeller gelistirilmistir. Bu
yontemler markayi belirli kistaslara gore olgerek markanin gliictnu belirlemekte ve 6lgum
sonuglarini markanin gelecekteki kazanclari elde edip edememe riski (iskonto orani veya

bir carpan degeri olarak) ile iliskilendirmektedir.

2.2. Degerleme Yontemleri

2.2.1 Uygulanan Yontem Sec¢imi

Pazar Odakli Marka Degerleme (Market Oriented Trademark Value)
Bu degerleme modelinde gerceklestirilen hesaplamalarda sektordeki diger firmalarin

piyasadaki pozisyonlari ve ekonomik tahminleri de dikkate alinmaktadir.

Sadece markayi satin alan, bina, arazi, Uretim tesisi gibi baska varliklarla ilgilenmeyen bir

dis alici perspektifinden hareket alir.



Temel girdi ve degiskenler bu degerlemede ilgili is sektorinin ortalama maliyet ve
sermaye yapisi ile uyumlandirilir. Béylece marka degeri her firmanin maliyet ve sermaye
yapilarindan ayristiriir. Pazar/piyasa odakli marka degerleme hesaplari ve bu

hesaplardaki belirli girdi ve degiskenler icin 6zel yazilimlar kullanilabilmektedir.

Ancak markasi degerlenecek kurumun kendisine 6zgl tahmin ve degerlendirmelerinin
tamamen yok sayilmasi dogru olmaz. Ozellikle, gelecek ticari marka gelir tahminleri
burada 6nemlidir. Gelecek blylume oranlarinin belirlenmesinde genelde markanin
gecmisteki getiri degerleri ve planlanan uzun vadeli ekonomik blylime degerlerinin yani
sira enflasyon tahmin orani da esas alinir. Marka dmrunun ve gelecek getirilerinin tahmini
icin kurumun varsayimlari sarttir. Burada ayni zamanda kurumun belirli piyasa
degerlendirmelerini (6rnegin pazar calismalari, analist raporlari, rakiplerin gegcmis

performansi vb.) yapmis olmasi beklenir.

Marka degerlendirme modelimizde pazar odakli bir yaklagsimla “Hak Bedelinden
Arindirma” (Relief from Royalty) veya “isim haklarindan/telif Gcretinden kurtulma” olarak
bilinen ve dlnya capinda siklikla kullanilan ve glven duyulan yontemden
yararlanilmaktadir. Burada diger firmalarin piyasadaki pozisyonlar ve ekonomik
tahminleri de dikkate alinmaktadir. Bu ydntem marka sahibinin markayi kullanmak igin
dguncu bir sahsa bir hak bedeli 6demek zorunda olmadigl ve bu nedenle hak bedeli

maliyetinden arindigi varsayimina dayanmaktadir.



SEMA 1: GENEL YONTEM YAKLASIMI

* Sadece markayi satin alan, bhina, arazi, Uretim tesisi

gibi baska varliklarla ilgilenmeyen bir dis alici
Marka Tabal‘lll perspektifi

Gelirlerin Mevcut Degeri
(Pazar Yakiasimi)

= Akranlar/Denkler kiimesi verilerine dayanir.

* Markanin koruma degeri, markanin tescil edilmesi
icin ddenen harg ve vekillik Geretlerinden dogan

Koruma Degeri giincel maliyetlerin toplamidir.
(Pazar Yaklasimi)

Pazar Odakh
Marka Degeri

Degerleme strecinde “Hak Bedelinden Arindirma Yontemini tercih etmemizin ¢ temel
sebebi, s6z konusu yontemin;

=» Sebepler: Markanin satin alinmasi veya satisi,
Makul Deger(US-GAAP ve IAS/IFRS)...

Dunyaca taninmis vergi otoriteleri ve mali, idari otoriteler tarafindan kabul gérmus ve
en ¢ok kullanilan ydntemlerden biri olmasi,

Markalarin ticari gercekleri ile bag kurmasi,

Genelde kamuya acik finansal bilgiler vasitasiyla yapilmasidir.



3. MARKA VE ILGILI SIRKET
TANITIMI
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3. MARKA VE iLGIiLi SIRKET TANITIMI

3.1. Sirket Hakkinda Bilgilendirme
3.1.1. Kurulus ve Tarihge

Soley markasinin arkasinda yer alan Birlik Mensucat, 1953 yilinda tekstil sektdrinde
faaliyet gostermeye baslamis kokli bir tretim kurulusudur. Faaliyetlerine pamuk ipligi
uretimiyle baslayan sirket, zaman iginde teknolojik yatirnmlar, kapasite artislari ve tGretim
cesitliligi ile tekstil alaninda 6nemli bir kurumsal birikim olusturmustur.

Birlik Mensucat’in uzun yillara dayanan uretim deneyimi, sektor igindeki surekliligi ve
altyapisal gucu, Soley markasinin olusumunda temel yapi tasini olusturmaktadir.

3.1.2. SOLEY Markasinin Olusumu ve Gelisimi

Soley, Birlik Mensucat’in ev tekstili alanindaki marka yapilanmasinin bir sonucu olarak
ortaya ¢ikmis olup, 6zellikle nevresim takimi, havlu, bornoz ve cesitli ev tekstili Grtnleri
kategorilerinde faaliyet gostermektedir.

Marka, yerli Uretim kapasitesini tasarim odakli bir Grln yaklasimiyla birlestirerek ev tekstili
pazarinda kendine 6zgl bir konum edinmistir. Uriin gami, sirketin mevcut dokuma ve
terbiye altyapisindan beslenmekte; seri Gretim kabiliyeti, kalite kontrol surecleri ve tedarik
zinciri yonetimiyle desteklenmektedir.

3.1.3. Uretim Altyapisi ve Kurumsal Kapasite

Birlik Mensucat’in Uretim altyapisi; dokuma, iplik, kumas tretimi ve ev tekstili konfeksiyon
sureglerini barindiran genis bir operasyonel yetkinlige sahiptir.

Bu kapsamli Uretim vyapisi, Soley markasinin urin tedarikinde disa bagimulgini
azaltmakta ve markaya maliyet kontroll, kalite surddrtlebilirligi ve uretim esnekligi
saglamaktadir.

Sirketin yillar igcinde gerceklestirdigi makine yatirimlari ve bilgi birikimi, Soley Grtnlerinin
uretim sureclerinde belirleyici rol oynamaktadir. Surdurulebilir Gretim anlayisi, cevreye
duyarli malzeme kullanimi ve kalite yonetim standartlari, markanin sektor icindeki
konumunu desteklemektedir.



3.1.4. i¢ Pazar Konumu

Soley, Turkiye ev tekstili pazarinda uzun yillardir faaliyet gosteren ve belirli bir tuketici
kitlesi tarafindan bilinen markalardan biridir.

Marka ozellikle:
o ulasilabilir fiyat segmenti,
e dogal lif kullanimina dayali trun ¢esitleri,
e genis Urun portfoyd,

Markanin konumlanmasi, yogun rekabetin yasandigi ev tekstili sektoriinde orta
segmentte yer almakta olup, Birlik Mensucat’in Uretim glicli sayesinde marka surekli Grtin
tedariki, fiyat performans dengesi ve Urun kalitesi agisindan rekabet edebilir seviyededir.

3.1.5. Uluslararasi Faaliyetler ve Marka Bilinirligi

Soley markasi, uzun yillara dayanan ihracat faaliyetleri sayesinde uluslararasi pazarlarda
da cesitli Ulkelerde bilinen bir marka haline gelmistir.

Markanin yurt disindaki varligi, farkli dénemlerde yapilan marka tescilleri, distribttorluk
anlasmalari ve perakende is birlikleriyle desteklenmistir.

o Ozellikle Avrupa ve yakin bélge tilkelerinde markanin gecmis yillardan beri tescil
edilmis oldugu bilinmektedir.

e Bu pazarlarda belirli Grin gruplarinda istikrarli bir satis gecmisi bulunmaktadir.

o lhracat performansi, sirketin déviz bazli gelir yapisini giiclendiren unsurlardan
biridir.
Soley'in uluslararasi pazarlarda konumu “liderlik” gibi iddiali kavramlarla tanimlanmasa

da, Turk ev tekstili Greticileri arasinda duzenli ihracat yapan markalardan biri olarak
degerlendirilebilir.



3.1.6. Pazarlama, Tasarim ve Uriin Gelistirme

Marka, ev tekstili trendlerine uygun renk paletleri, desen anlayisi ve koleksiyon yenileme
stratejileri ile faaliyet gostermektedir.

Uriin gelistirme siirecinde:
e tasanm departmani,
e Uretim planlama,
e kalite kontrol,
e tedarik zinciri
birlikte calismakta ve pazar talebine uygun trun gelistirilmesini saglamaktadir.

Soley'in tasarim yaklasimi blyuk 6lglde genis tlketici kitlesine hitap eden, fonksiyonelve
kullanima uygun Urunler Gzerine kuruludur.

3.1.7. Kurumsal Rolii ve Ekonomik Katkisi
Birlik Mensucat ve Soley markasi, Turk tekstil sektorinde uzun yillardir:
e istihdam yaratmasi,
o yerli Uretim kapasitesini stirdirmesi,
e ihracat yoluyla Ulkeye doviz girdisi saglamasi,
o rekabetgi ev tekstili segmentinde surekli faaliyet gostermesi
gibi unsurlarla ekonomik deger ureten kuruluslar arasinda yer almaktadir.

Markanin kurumsal yapisi, surdurulebilirlik ilkeleri, kaliteye dayali Gretim anlayisi ve uzun
yillara yayilan sektor deneyimi, Soley’in hem yerli hem yabanci pazarlarda stabil bir marka
olarak konumlanmasini desteklemektedir.



Vizyon, Misyon ve Degerler

Vizyon

Hedefimiz; ev dekorasyonu kullanim alanlarini gelistiren, Dlnya pazarlarinda etkin rol
oynayan saygin, lider ve glvenilir bir sirket olmak. Musteri isteklerini yerine getirmenin
yaninda, musterinin ileride ne isteyecegini dlistinerek yatirimlarina yon veren topluma ve
cevreye saygill, verimli, etkin, durust ve yuksek sorumluluk bilinci icerisinde ¢alisarak

Turkiye’de ev dekorasyonu sektérinde 6nde gelen firmalariigcerisinde yer almak, Turkiye'yi
yerli Uretimi sayesinde dunyaya tanitmak ve firma olarak surdurilebilir karulg
saglamaktir.

75 yillik basarili gecmisi, gerceklestirilen projeler, ilklere atilan imzalar ile glveni temsil
eden Birlik Mensucat Ticaret ve Sanayi isletmesi A.S. Birlik Mensucat, Soley markasiyla
da sayginligin simgesi olmaya devam edecektir.

Misyon

¢ Birlik Mensucat olarak hedefimiz; yalnizca tekstil degil, ev dekorasyonu alaninda da
bilinen ve tercih edilen bir marka haline gelmektir. Urinlerimizi Tirkiye’de rretiyor ve yine
bu tlkenin insanina ulastirmayi 6nemsiyoruz.

e Uriin gamimizi siirekli genisleterek, yalnizca buginiin degil gelecegin ihtiyaclarini da
gozeten; islevsel, estetik ve uzun 6murlu ¢ézimler sunmayl amacgliyoruz.

e Markamizi erisilebilir kilarken surduralebilir bUylmeyi esas aliyor; ev dekorasyonu
alaninda hem vyurt icinde hem de cevre pazarlarda etkili olmayr amacliyoruz. Bu
yolculukta cevreye, topluma ve etik degerlere duyarli, sorumluluk bilinciylksek bir tGiretim
anlayisiyla ilerliyoruz.

Degerler

Bizim icin surdurualebilirlik, yalnizca bir strateji degil; degerlerimizin ve sorumluluk
bilincimizin ayrilmaz bir parcasidir. Uretimin her asamasinda kaynak verimliligini esas
aliyor, yerli Uretime oncelik vererek karbon ayak izimizi azaltiyoruz. Uzun émurll, guvenli
ve yuksek kalite standartlarina sahip Uruinlerimiz; TS, ISO ve OEKO-TEX® gibi uluslararasi
sertifikalarla belgelenmis, ¢evreye ve insana duyarli bir Gretim anlayisinin yansimasidir.
Bolgesel satis politikamizla da bu surdurlebilir yaklasimi destekliyor, dogaya ve topluma
saygili bir is modeli benimsiyoruz.

o Ulasilabilirlik: Kaliteyi uzaklara degil, yakin cografyaya erisilebilir kiliyoruz.
e Sorumluluk: Topluma, dogaya ve gelecek kusaklara karsi gorev bilinciyle Uretiriz.

e Guvenilirlik: Onayli Urlinlerimiz ve tecribemizle glven vermeye devam ediyoruz.



Uriin Gamu:

1. Yatak Odasi Uriinleri
o Nevresim takimlari
e Pike
e Battaniye

e Yatak ortusu

e Yastik
e Yorgan
o Alez

e Hurg

o Yastik kiliflari

e Bebek nevresim takimlari
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2. Banyo Uriinleri
e Havlu (yuksek emicilik 6zelligi)
e Bornoz (kadin, erkek, gocuk)

e Banyo halisi

e Kundak

3. Sofra & Mutfak Uriinleri
e Porselen yemek takimlar
e Catal Kasik Bicak takimlari
« Servis Uriinleri

o Kahve ve Fincan takimlari




4. Perde Cegsitleri

e Fon Perde

e Tul Perde




3.2. Marka Hakkinda Bilgilendirme

3.2.1. Kullanildigi Sektorler

Markanin aktif olarak satiga konu oldugu ana sektor Ev Tekstili

Markanin aktif olarak satiga konu oldugu alt/diger sektor -

3.2.2. Marka Skoru

Marka Skoru ise asagida bildirilen G¢ temel gosterge ve skor tablosu tarafindan belirlenir
ve “0”ila “100” skor deger skalasinda belirlenen fonksiyonlar tarafindan dagilimi yapilir.

Pazar Payi Belirleyicisi: Kurumunuz tarafindan belirlenen marka pazar payi, 6zel olarak
belirlemis oldugumuz fonksiyon tarafindan marka glict skoruna dondsturualar.

Gelir Trendi: Firma son dortyillik marka satisli gelirlerinin ortalama buyume oranidir. Gelir
trendi degiskeniicin proje ekibimiz tarafindan belirlenen fonksiyon yardimi ile marka gucu
skoruna doénusturdalar.

Marka Yasi: Markanin degerlemeye tabi oldugu Ulkedeki aktif yasidir. Marka Yasi
degiskeni icin proje ekibimiz tarafindan belirlenen fonksiyon yardimi ile marka gucu
skoruna doénusturdalar.

Uc temel gostergenin ve skor tablosunun belirlemis oldugu skorlarin toplami sonucu

marka skoru %55 olarak tespit edilmistir.

MARKA SKORU: 55

3.2.3. Koruma ve Tescil Bilgileri
KORUMA DEGERI BILGILERI (iLGILi TUM ULKESEL TESCIiLLER)*
= VYurtigive yurt disi marka tescilleri tarafimizda mevcuttur (bknz. EK-1, Ek-2).

Not: Tescil edilen tim markalar, yaklasik harc ve vekillik Gcretleri lGlke bazinda tablo
halinde “DEGERLENDIRMEDE KULLANILAN DIGER VERIi VE DEGISKENLER” basliginda
belirtilmistir.



4. EKONOMIK GOSTERGELER
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4. EKONOMIiK GOSTERGELER

Tarih 31.12.2021 | 31.12.2022 | 31.12.2023 |31.12.2024

Net Satislar | 3.124.08048 |1.852.66873 28.649.523,99 | 116.498.728,63

Gelir Trendi (TL)

120.000.000,00

100.000.000,00

80.000.000,00
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5. SEKTOREL DEGERLENDIRME

5.1. Dunya - Ev Dekorasyonu & Ev Tekstili Sektoriiniin Durumu

5.1.1. Kiiresel Pazar Buyiikliigii & Genel Egilimler

Global Home Textile Market raporuna gore, 2025 yilinda kuresel ev tekstili pazari yaklasik
136,25 milyar USD degerinde.

Bu pazarin 2025-2030 déneminde, yillk bilesik buytume orani (CAGR) yaklasik %6,7
ongoruluyor; 2030°da pazarin ~188,6 milyar USD’ye ulasacagi tahmin ediliyor.

Uriin bazinda: 2024’te en biiyiik pay yatak/nevresim Uriinleri aldi (%32,21 gelir payi).
Banyo tekstili (havlu/bornoz vs.) segmentinin 2030’°a kadar yuksek oranda (CAGR ~ %8,2)
buylumesi bekleniyor.

Materyal bazinda: 2024’te pamuk hald pazarda baskin; ancak “geri donustirulmus &
specialty lif / kansim kumaslar”’in 2025-2030 doneminde daha hizli buylyecegi
ongorulayor.

5.1.2. Sektorel Egilimler & Tiiketici Talepleri

J Surdurulebilirlik & cevre bilinci: Organik pamuk, geri donusturtlmaus lifler, cevre
dostu boyamal/finisaj surecleri > 6zellikle Avrupali / Batili tuketicilerde artan talep.

o Dekorasyon & yasam alani odakli trtnler: Artan kentlesme, tek kisilik hanelerdeki
artis, yasam standartlarinin yikselmesi nedeniyle insanlar evlerini “konforlu yasam alani
/ dekoratif ortam” olarak gorUyor; bu da ev tekstiline olan talebi artiriyor.

o Online satis & dijital kanal bliylumesi: Perakende magazalarinin yaninda e ticaret,
global satis kanallarinin payi artiyor; tlketici satin alimlarinda cevrim ici aligveris

yayginlasiyor.
o Fiyat / kalite / fonksiyonellik dengesi & “value added textiles” (katma degerli

tekstiller): Sadece temel ev tekstili degil — fonksiyonel, dayanikli, konforlu, estetik ve
surduarulebilir drinler arayan segment blyuyor.

5.1.3. Pazar Dinamikleri & Endiistri Yapisi

Bolgesel olarak, Asya Pasifik bolgesi global ev tekstili pazarinda en buyuk payi tasiyor
(2024 itibariyla ~%45,5), ve bu bolgenin 2025-2030 arasinda en hizli buyumesi
bekleniyor.

Ancak orta ust segmentte “kalite + strdurulebilirlik + hizli teslimat / lojistik & cografi
yakinlik” avantaji olan Ureticiler — 6zellikle Avrupa / Kuzey Amerika’ya yakin olanlar —
rekabette dne cikiyor.

Pazar yogunlasmasi orta dlizeyde: blylk global markalar hala glicli ama ¢ok sayida
yerel / orta 6lgekli Uretici / tedarikgi ile rekabet yapilabiliyor.



5.2 Turkiye - Ev Tekstili & Ev Dekorasyonu Sektoriiniin Durumu

5.2.1. Ihracat & Pazar Biiyiikliigii

Turkiye, 2024°’te ev tekstili ihracatinda yaklasik 2,9 milyar USD ile rekor seviyeye yakin;
2025’in ilk 4 ayinda ihracat 950 milyon USD’ye ulasmis. Hedeflenen yil sonu ihracati: ~3
milyar USD.

Bu verilerle Turkiye, “ev tekstili ihracatinda dinyada 4. sirada; Avrupa Birligi’nin
tedarikgileri arasinda 3. sirada” olarak konumlaniyor.

ithalatta ise 2024’te %10,8 azalma olmus; 2025 ilk 4 ayda ithalat %8,5 azalmis. Bu da
sektoriin dis ticaret fazlasi verdiginin gostergesi.

5.2.2. Sektor Yapisi, Rekabet & Fuarcilik

Tuarkiye’de ev tekstil ureticileri hem iplik/kumasg tretimi hem konfeksiyon / ev tekstili hem
de ev dekorasyonu / aksesuar / mobilya benzeri Grlinlerle entegre Uretim yapabiliyor — bu
da rekabet gucunu artiriyor.

HOMETEX Ev Tekstili Fuari 2025’te istanbul’da diizenlendi; 11 hol, ~200 bin m? alan, 700’e
yakin firma katilimcisi ile sektdrtin en 6nemli bulusmalarindan biri.

Bu fuar, hem yurticinden hem de yurtdisindan alicilari, tedarikgileri, treticileri — global
oyunculari bir araya getiriyor; Turkiye’yi ev tekstili fuarciliginda énemli bir merkez haline
getiriyor.

5.2.3. Gucliu Yonler & Firsatlar

e Turkiye’nin pamuk ipligi, tekstil Uretim gelenegi ve entegre Uretim altyapisi, ev
tekstil Uretiminde avantaj sagliyor.

e Cografi konum — Avrupa, Orta Dogu, Rusya, Afrika ve ¢cevre pazarlarina yakinlik
lojistik avantaj ve hizli teslimat kabiliyeti demek.

o lhracatta dis talep + kur avantaji + stirdiiriilebilir / katma degerli Giriinlerde 6ne
¢ikma potansiyeli.

e Evdekorasyonu & ev tekstili pazari hem yerel talep hem global ihracat ile
blyuyor; bu da Ureticiler & markalar igin genis firsatlar doguruyor.



5.2.4. Zorluklar ve Dikkat Gerekenler

o Hammadde fiyatlarindaki dalgalanmalar, kur degisimleri ve global ekonomik
belirsizlikler ihracati / maliyetleri etkileyebilir.

e Rekabet—hem global dusuk maliyetli treticiler, hem yerel markalar hem de
dogrudan ithalat yapan firmalar arasinda agir.

e Urlin kalitesi, strdarilebilir Gretim, cevre dostu malzeme & proses, global
standartlara uygunluk — bunlar artik rekabetin olmazsa olmazi.

e g tuketim tarafinda ekonomik dalgalanmalar, alim giiciindeki degisimler, tiiketici
onceliklerinde farkliliklar satislari etkileyebilir.

Kaynaklar:

e Global Home Textile Market Analysis by Mordor Intelligence, 2025-2030
ongoruleri

o “Evtekstilinde hedef 3 milyar dolar ihracat” agiklamasi — Turkiye, 2025 ihracat
verileri. Investing.com

o “Turkiye ev tekstilinde diinyada 4’Uncu, AB tedarikgileri arasinda 3’Gncu” konum
bilgisi. Anadolu Ajansi

e Surdurulebilirlik, pazar trendleri ve materyal — fonksiyonellik — online satis
egilimleri Uzerine analiz. BTSO Ekonomi
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6. MARKA DEGERi HESAPLAMASI

6.1. Hesaplama Notlari
6.1.1. iskonto Oraninin Belirlenmesi (Discount Rate)

Iskonto orani tahmini gelecek HAK BEDELI gelirlerinin bugiinkii degerlere indirgenmesi
icin kullanilmistir. Sermayenin maliyeti ve buna bagli riskler hesaplamanin ana
unsurlandir.

Iskonto oraninin hesaplanmasinda asagidaki faktorler &nemli rol oynamaktadir:

6.1.2. WACC (Agirukli Ortalama Sermaye Maliyeti)

Sirketin gelecekte elde edecegi nakit akimlarinin gunimuz degerine indirgenmesinde
kullanilan orani ifade etmekte ve sirket degerleme yontemlerinde iskonto orani olarak
kullanilmaktadir. Proje ekibimiz sektore 6zel “WACC” oranini, firmanin marka glcu
endeksini hesaplayarak uyarlamakta ve marka beta faktortnu formule uyarlayarak marka
iskonto oranini bulmaktadir. Degerlememizde bu oran %9,67 olarak belirlenmistir.

iskonto orani isletmenin borclanma maliyeti ile 6z sermaye maliyeti toplaminin bir
fonksiyonudur. Formul incelendiginde denklemin toplama islemine kadar olan kismi;
sektdérde bulunan karsilastirilabilir firmalarin ortalama bor¢glanma maliyetinin toplam
borclar/toplam kaynaklar orani ile carpimina esit olacaktir. (1 - T ile carpimi bor¢clanma
maliyetini vergiden arindirmayi amaclamaktadir. Baska bir deyisle borgclanma maliyetinin
vergi oncesi tutarini formulde yazmamiz gerektiginden bu islemi yapariz), ikinci kismi ise
0z sermaye maliyetinin 6z sermayenin/toplam kaynaklar oraniile carpimina esit olacaktir.
Dolayisiyla degerlemesi yapilacak markanin yer aldigi sektéruin ortalama Rd: Borglanma
Maliyeti ile Re: Oz Sermaye Maliyetinin hesaplanmasi gerekmektedir.

6.1.3. Oz sermaye Maliyeti

Bir sirketin 6z sermaye maliyeti, sirkete sermaye koyacak yatirrmcilarin alternatif yatirnm
firsatlarini géz 6ninde bulundurularak bu yatirrmdan bekleyecekleri yillik getiri oranini
ifade eder. Proje ekibimiz tarafindan sektore 6zel 6z sermaye maliyeti asagidaki sekilde
hesaplanir:

Ozsermaye Maliyeti (Re) = Risksiz Getiri Oram (Rf) + (Sektariin Beta Katsayis1 (B) xPazar Risk Primi (Rm))



6.1.4. 10 yiluk devlet tahvili faizleri (risk - free rate)

Sirketin faaliyet gosterdigi Ulkedeki yatirim araclarindan riski en dusuk olani ifade eder.
Genellikle 10 Yil vadeli Almanya Eurobondlar’’nin vadeye kadar getiri oranlari (yield to
maturity) kullanilmakta olup, bu oran ulke riskini de icermektedir. Degerlememizde bu
oran %2,30 olarak belirlenmistir.

6.1.5. Genel ekonomi (Pazar) risk orani (Market Premium)

Pazar riski, ulkedeki en risksiz sermaye piyasasi araclarina yatirrm yapildiginda devlet
tahvillerine oranla kazanilmasi 6ngoérllen ekstra kazanci ifade eder. S6z konusu oranin
belirlenmesinde finansal veri kaynaklar olan Standard and Poor's and Moody's kredi
derecelendirme kuruluslarinin yayinladigi Ulke orani dikkate alinmaktadir.

Degerlememizde bu oran %10,10 olarak belirlenmistir.
6.1.6. Sektor risk orani (Beta unlevered - Cash Corrected)

Beta faktoru sektore 6zel riskler, faaliyet riskleri ve finansal yapi riskini kapsar, kisaca is
riskini ifade eder. Sektordeki benzer sirketlerin ortalamasi esas alinarak belirlenir, bu
sirketlere ait hisse senedi degerlerindeki degisimle sermaye piyasasindaki degisimlerin
karsilastirilmasi suretiyle hesaplanir. Beta katsayisi NYU’da gorev alan akademisyen
Aswath Damodaran’in beta katsayisi ¢alismalarindan alinmistir. Degerlememizde bu
oran 0,69 olarak belirlenmistir.

6.1.7. iskonto Faktériuniin Belirlenmesi

iskonto katsayisi, bulunulan yil 1 kabul edilip, gelecekteki her yil &nceki yilin iskonto
katsayisi (1 + iskonto orani)’na bolinmesi ile bulunur ve bulunan katsayi hak bedeli Gcreti
tutari ile gcarpilarak o yila ait telif lcreti bedeli guncellestirilir.

Degerleme tarihinin bilango tarihinden farkli oldugu durumda, ilk Tahmin Yili iskonto
Katsayisi, degerleme glinunden sonraki donem bilango tarihine kadar olan glin sayisinin
yil sayisina béliinmesiyle bulunur. Diger Yillarin iskonto Katsayisi = Onceki katsayi / (1+
Iskonto orani) formiiliine gére hesaplanmistir.

6.1.8. Son Vade Degerin Belirlenmesi (Terminal Value)

Marka degerlemesi uygulamalarinin esas degiskenlerinden biri olan “son vade degeri”
(terminalvalue), sirketin, nakit akimlarinin tahmin edildigi agik tahmin dénemi sonundan,
sonsuza dek alacagl degerdir. Sirketin markaya iliskin olan faaliyetlerini strdirdigu
ddénem suresince olusturmasi beklenen nakit akimlarina karsilik gelen hak bedelleri
toplaminin bugltinku degerleri toplamidir. Markanin olusturmasi beklenen nakit akimlari
bes yillik bir projeksiyon donemi boyunca tahmin edilir. Firma, bu kesin tahmin dénemi
sonrasinda da nakit akimi olusturmaya devam edecegi icin, nakit akimlarinin tahmin
edildigi acik tahmin donemi sonrasi ortaya c¢ikan degeri belirledikten sonra kesin tahmin
donemi sonrasindaki degeri de hesaplamamiz gerekmektedir.



Marka degeri belirlenirken “son vade degeri” ancak markanin gelecek kullanim suresi dort
yildan fazla ise hesaplanir. “Son Vade (devam eden) deger” hesaplama isleminde
markanin faydali 6mur suresine bagli olarak iki yontem kullanilmaktadir.

Marka faydali 6miir siiresinin belirsiz, sonsuz oldugu durumlarda;

Son vade degeri = (son yila ait hak bedeli geliri)/(iskonto orani-biiyiime orani)

Marka faydali 6miir siiresinin belirli oldugu durumlarda;

Son vade degeri = (son yila ait hak bedeli geliri) x {[1- ((1+biiyiime orani)" / (1+d)™3)] / (d-g)} n:
Faydali Omir Siresi { d - Iskonto Orani / g: Bilyime Orami

Son vade degeri hesaplamamizda kullanilan “G - Bluyume Orani”, tahmin edilen uzun
dénem ekonomik blyltme orani ve beklenen uzun dénem enflasyon oranlari ortalamasi
esas alinarak belirlenir. S6z konusu oranlar Dunya Bankasi, IMF ve OECD kuruluslarinin
yayinlamis olduklari raporlari esas alinarak, EUROZONE oranlari ortalamasi esas alinarak
son vade degeri bliyiime orani %1,5 olarak belirlenmistir.

6.2. FINANSAL DURUM (Son DORT dénem Gelir Tablolarindaki Bilgiler/Reklam
giderlerivs.)

Tarih 31.12.2021 | 31.12.2022 31.12.2023 31.12.2024
Net Satislar
EUR 296.40318€ | 99.338,81 € 989.962,82 € 3.403.410,13 €

6.2.1. GELECEK BUYUME TAHMINLERi/PROJEKSIYONLARI

Projeksiyon 2025 2026 2027 2028 2029
Hedef
Net Satislar %20 %20 %15 %10 %7

EUR




6.2.1.1 Buyume Beklentileri EUR

7.000.000,00
6.633.627,52
6.199.651,89

. 5.636.047,17
5.000.000,00 4.900.910,58
4.084.092,15
4.000.000,00
3.000.000,00
2.000.000,00
1.000.000,00

2025 2026 2027 2028 2029

Uyari: Destek Patent Proje Ekibi mevcut marka degerleme calismasi igin dncelikle bu
temel verileri baz almaktadir. Bu baslikta bildirilen 6n-bilgi, veri ve gérusler ve bunlarin
dogrulugunun ispatlanmasi tamamen firmanin sorumlulugundadir. Bu verilerdeki
ozellikle finansal tablolardaki ciddi degisimler marka degerleme neticesin etki etmekte,

tim hesaplama isleminin tekrarlanmasini gerektirebilmektedir.

6.3. Uygun bir hak bedeli oran araligi tespiti (Royalty Rate Range)

Hak bedeli oran araligi, IP Brand Value kapsamli hak bedeli oran araligi veri tabani
kullanilarak yapilmistir. Degerlememizde %3 - %5 oran araligi temel alinmistir.

Bir diger hak bedeli oran araligi belirleme yontemi ise EBITDA marjinin (earnings before
interest, tax, depreciation and amortization - faiz, vergi, amortisman ve itfa bedelleri
oncesi kar) %25 ve %33 oranlari araligi genel kabul gérmektedir.

EBITDA marji % x %25 wve EBITDA marji % x %33

6.4. Spesifik Hak Bedeli Oraninin - (Specific Royalty Rate) Belirlenmesi

Spesifik Hak Bedeli Orani (Specific Royalty Rate) marka glcu endeksinin (marka skoru)
sektodr royalty rate oran araligina uygulanmasi ile bulunur. is bu degerlememizde firma
ile yapilan gorismeler sonucu Spesifik Hak Bedeli Orani %4,10 olarak esas
alinmistir.



6.5. Oz sermaye Finansman Orani

Bu oran 6z sermayenin piyasa degerinin, kisa ve uzun vadedeki faiz maliyetli yabanci
kaynaklar toplamina bdlunmesi ile elde edilir. Bu oran varliklarin ne kadarlik bir kisminin
0z kaynaklar ile finanse edildigini gostermektedir.

Degerlememizde, sektordeki ayni, benzer firmalarin iki-tg yillik 6z sermaye finansman
oranlarinin ortalamasi alinmis ve degerlememizde bu oran %51,48 olarak
belirlenmistir.

6.6. Bor¢c Finansman Orani

Bu oran kisa ve uzun vadedeki faiz maliyetli yabanci kaynaklarin, kaynaklar toplamina
bolinmesi ile elde edilir. Bu oran varliklarin ne kadarlik bir kisminin yabanci kaynaklar ile
ne kadarlik bir duzeyinin ise 6z kaynaklar ile finanse edildigini gostermektedir.

Degerlememizde, sektordeki ayni, benzer firmalarin iki-i¢ yiluk bor¢c finansman
oranlarinin ortalamasi alinmis ve degerlememizde bu oran %48,52 olarak
belirlenmistir.

6.7. Borclanma Maliyeti

Borclanma maliyeti bir sirketin mevcut ortalama borglanma maliyetini ifade eder.
Borclanma maliyeti sonucunda olusan faiz giderleri vergi matrahindan dusurilebildigiicin
bir sirketin gergcek borgclanma maliyeti vergi sonrasi borglanma maliyeti olarak
dusunulmelidir.

Vergi Sonrasi Borglanma Maliyeti (Rd) = Vergi Oncesi Borglanma Maliyeti x (1 - Vergi Orani)

Borgclanma maliyetinin hesaplanmasinda ortalama 06zel sirket tahvilleri faiz oranlari
kullanilmaktadir. Kullanilan 6zel sirket tahvilleri firma icin belirlenen ayni, benzer derece
skoruna sahiptir. S6z konusu oranlar finansal veri kaynaklarn olan Bloomberg, Reuters
kuruluslarinin yayinlarindan temin edilmektedir. Degerlememizde bu oran %6,50 olarak
belirlenmistir.

*Qzetle iskonto orani, risksiz faiz orani ile sirketten ve genel ekonomiden kaynaklanan
risklerin (enflasyon riski gibi) toplami olarak ifade edilebilir. Degerlememizde marka
iskonto orani %7,25 olarak belirlenmistir.

6.8. Iskonto Faktériiniin Vergi Sonrasi Hak Bedellerine Uygulanarak
Buglinkii Degerlerinin Bulunmasi (Present Value Of Royalties)

2024 Yili iskonto Katsayisi = 1/ (1 + iskonto orani) olarak hesaplanmis ancak indirgeme
isleminde, bilancgo tarihinin degerleme tarihinden farkli olmasi nedeniyle, iskonto faktori
2025 yilina uyarlanarak; 0,08 orani kullanilmistir. Diger Yillarin iskonto Katsayisi=Onceki
katsayi/(1+iskonto orani) formiliiyle hesaplanmistir.

Not: Bu hesaplama, satis tahminlerine dayanmakta ve hak bedeli Ucretinin net satislarin
%4,10 oldugu, iskonto oraninin %7,25 oldugu kabul edilerek yapilmis bulunmaktadir.



6.9. Hak Bedelleri Bugilinkii Degerleri Toplamina Marka Koruma
Degerinin Eklenerek Marka Degerine Ulasilmasi (Trademark Royalty
Value)

Marka Koruma Degeri, markanin tescil edilmesi icin katlanilan har¢c ve vekillik
ucretlerinden dogan guncel maliyetlerin toplamidir.

Not: is bu degerlememizde harg ve vekillik tcretleri yaklasik olarak giincel tutarlar
uzerinden belirtilmistir. Harg ve Vekillik Ucretleri Ulkelere gore farklilik gostermekle
birlikte, arzu edildigi takdirde tarafinizdan sunulacak faturalar dogrultusunda marka
koruma degeri giincellenebilecektir.
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7. VERi, FORMUL VE DEGISKENLER

Marka degerlemesinin girdi degiskenleri, firmanin bulundugu belirli alt sektoriin ortalama
maliyet yapisi ve sermaye yapisina baglidir. Bu nedenle marka degeri firmanin kendi
maliyet ve sermaye yapilarindan ayristirilmaktadir. Bu girdiler agirlikli ortalama sermaye
maliyeti (WACC) oranini belirlemektedir.

Sonrasinda marka gucu endeksi hesaplanarak marka beta faktori belirlenmekte ve
“WACC” oranina formiile edilerek “Marka iskonto/indirim Orani (Discount Rate)”
bulunmaktadir. Gerekli hak bedeli/telif Ucreti oranlarinda gogunlukla benzer lisansli
markalarin oranlari da dikkate alinir. Markanin gelecek satis rakamlarina tespit edilen
“Hak Bedeli Orani” ve “Kurumlar Vergisi Orani1” uygulanarak vergiden arindirilmis hak
bedeli gelirleri belirlenmektedir.

Bu gelirlere “iskonto Orani” uygulanarak belirlenen kesin tahmin dénemi ile markanin
kullanim omrine kadar kazanilmasi disunulen agik tahmin donemi hak bedeli
kazanimlarinin buglinki degerleri tespit edilmektedir. Sonrasinda gelecek yillara ait tim
bu hak bedellerinin toplamina, markanin korunmasi i¢in katlanilan ortalama maliyetlerin
toplami eklenerek markanin degerine ulasilir.

Bu yontemde degerleme yapilirken, markaya sahip olunmayip, markanin kullanimi
karsiliginda bir hak bedeli (royalty) tGcreti ddendigi varsayilmaktadir. Markaya sahip olmak
icin yapilacak hak bedeli 6demeleri belirlenerek, markaya sahip olunmakla kazanilacak
tutar hesaplanmaktadir.

Hak bedeli genellikle satislarin belli bir ylzdesi olarak hesaplanmakta, gelecekte
kazanilmasi tahmin edilen satis rakamlarina uygulanmaktadir. Cinku hak bedeli gegmis
yillar igin degil, gelecek yillar igin 6denecektir.

Gelecek yillarda 6denecegi tahmin edilen hak bedeli Ucretleri iskonto edilerek, hak
bedeli 6demelerinin toplam gluncel degeri hesaplanmakta; bu tutara, markanin koruma
degeri olan, markanin tescil edilmesi icin 6denen harg ve vekillik Ucretlerinden dogan
guncel maliyetlerin toplami eklenmektedir. Ortaya ¢ikan toplam tutar markanin o andaki
degeri olmaktadir.

KORUMA DEGERI BILGILERI (ILGiLi TUM TESCILLER)

Tescil Tiiri Resmi Harg Ucreti Vekillik Ucreti Toplam
Yurtici 14.206,66 24.923,77 39.130,43
Yurt disi 1.378,83 1.041,12 2.419,95
Toplam 41.550,38
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8. SONUGC

8.1. NiHAI MARKA DEGERI

PROJEKSIYON (GELECEK YIL TAHMINLER)
YIL-1 YIL-2 YIL-3 YIL-4 YIL-5 YIL-6

2025 2026 2027 2028 2029 %

KESiN HAK BEDELi ORANI KURUMLAR VERGISi

%4,10 %25

VERGIi SONRASI HAK BEDELLERI

125.586,94 150.704,32 173.309,97 190.640,97 203.985,84 o0

SON VADE DEGERi: 3595 064

7,25%
iSKONTO FAKTORU
0,9946 0,8693 0,8105 0,7557 0,7046 0,6569

HAK BEDELLERiINiN BUGUNKU DEGERI

9.582,45 131.007,39 140.468,41 144.064,31 143.722,65 2.363.628
" MARKA HAK DEGERI 2.932.473,32 EUR
MARKA KORUMA DEGERI 41.550.38 EUR
TOPLAM MARKA DEGERI 2.974.023,70 EUR

e Gelecek hak bedeli gelirleri 2. adimda belirtilen hak bedeli orani ve vergi oraninin 1.
adimdaki tahmini gelecekteki satislara uygulanmasi ile vergiden arindirilmis olarak
hesaplanmistir.

e Sonrasinda tespit edilen hak bedeli gelirleri 4. adimda belirtilen iskonto faktorleri
kullanilarak simdiki zamana iskonto edilmistir.

e Varsayilan hak bedeli 6demeleri toplaminin simdiki degerine markanin korunmasiigin
katlanilan tescil islem maliyeti eklenerek markanin degerine ulasilmaktadir. (5 yillk
simdiki Net Degerdeki Marka Degeri + Sonsuz Zaman igcinde Marka Degeri + Marka Koruma
Degeri = Toplam Marka Degeri)



8.2. ENGLISH SUMMARY

This brand valuation report referring to the following trademark with the stated master
data has been prepared based on the corporate basic financials of 31.12.2024 and the
relevant data obtained during the meeting at the Client business address.

Birlik Mensucat Ticaret ve Sanayi isl. A.S.
RIGHT-HOLDER
Osman Kavuncu Mah. Mensucat Cad.
ADDRESS No:22 Melikgazi Kayseri
TURKIYE
COUNTRY
SOLEY
TRADEMARK/S
03.12.2025
DATE
31.12.2024
BALANCE SHEET
DATE

This report has been prepared by the Destek Patent project team using
METHOD “market-oriented” valuation methods in accordance with international
valuation standards.

TOTAL
TRADEMARK EUR 2.974.023,70
VALUE

For the calculation of the trademark value, the trademark is classified in different
segments according to subindustry as well as to country or region. A separate trademark
valuation is carried out in each segment. The following figure gives an overview of the
segments used for the calculation of the trademark value.

TRADEMARK VALUE OVERVIEW (Turkiye)

Trademark Royalty Value Home Textiles 2.932.473,32
Trademark Protection Value National + Multinational | 41.550,38
Total Trademark Value 2.974.023,70

These trademark valuation results are primarily based on the data provided by your
company and on certain assumptions. In this context, the accuracy of the data may need
to be proved with documents depending on the authority to where the report will be
presented.



Ek-1 YURT iCi MARKA LISTESI

MARKA

MARKA ADI

SINIFLAR

BASVURU NO

BASVURU TARIHiI

SOLEY
Since 1951 Kids

soley since
1951 kids

24/25/26/
27/35/

2023/160943

29/11/2023

SOLEY

soley since
1951

01/02/03/
04/05/06/
08/10/11/
12/13/14/
15/16/17/
18/19/20/
21/22/23/
24/25/26/
27/28/29/
30/31/32/
33/34/35/
36/37/38/
39/40/41/
42 /45 /

2023/043425

04/04/2023

SOLEY

soley home
story

24/

2017/12345

13/02/2017

soley

01/02/04/
06/12/13/
14/15/17/
18/19/22/
23/29/32/
33/34/36/
37/38/39/
40/41/43/
45 /

2016/30734

05/04/2016

soley

03/05/08/
20/21/24/
25/26/27/
30/35/

2015/90877

10/11/2015

soley

11/20/24/
25/26/27/
35/

2015/49864

10/06/2015

soley

03/08/10/
11/20/24/
25/28/35/

2013/77683

17/09/2013

soley

35/

2011/102700

01/12/2011




denimo birlik 05/08/11/ |2005/43609 10/10/2005
DENIMO BIRLIK 20/21 / 23/
24 /25/27/
35/37/
soley 35/ 2002/21952 29/08/2002
SOLEY
= sekil 23/24/27/ |99/004711 26/04/1999
—_—
[ birlik 23/24/25/ |98/015436 04/11/1998
BIRLiK 27/
R
soley 03/08/11/ |96/005148 11/04/1996
SOLEY 24/25/
soley 24 /25/ 89/005324 31/07/1989

:




Ek-2 YURT DISI MARKA LISTESI

MARKA . BASVURU | BASVURU
MARKA | ULKE SINIFLAR O TARIH
soley BULGARISTAN 24/25/27 815 976 10.09.2003
FSOLEY] FRANSA
INGILTERE
YUNANISTAN
MOLDOVA
ROMANYA
RUSYA
UKRAYNA

BENELUKS




Erdal SOLEN




